
    据俄罗斯卫星网报道，俄罗斯“ 世界无国界 ”旅游

协会执行经理阿加莫夫日前向俄罗斯卫星通讯社表示，

自中俄团队旅游简化签证制度实施以来，近五年间赴俄

中国游客量增长 1.5 倍，从 2013 年的 37.2 万人次增加

到 2017 年的 94.4 万人次。据“ 世界无国界 ”旅游协会

消息，享团队游互免签证政策赴俄旅游的中国游客最青

睐莫斯科和圣彼得堡，两地接待该类游客数量占免签中

国游客总数的 52%；俄边疆区游也深受中国游客欢迎，

游客人数占 39%。
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新西兰再升级签证政策可全家组团
网申 5年签

俄旅游专家：免签赴俄中国游客量五年内增长1.5倍

如果一家人想要申请新西兰签

证，只要在签证申请系统上以家

庭为单位一起填写表格并提交即

可完成申请手续，而且费用和单

人申请相同。

    日前，新西兰移民在线签证

系统开始支持团体和家庭递签，

这也就是说今后打算举家出游新

西兰，直接在网上提交申请就有

可能拿到 5年多次签证了。

立

海南航空开通北京直飞墨西哥新航线
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日本国家旅游局（JNTO）力推

东北深度游，打造精品

3 日游线路

    海南航空控股股份有限公司正式宣布将于 2018 年

3 月 21 日开通北京 = 蒂华纳 = 墨西哥城航线。该航线

将成为连接中墨两国首都最便捷的空中通道，也是北

京与蒂华纳两城间的第一条直飞航线。

点击查看更多内容
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凯悦与天府明宇商旅携手 加强中国酒店市场发展

天府明宇商旅与凯悦酒店集团今日宣布，双方

于美国芝加哥签约，正式结为战略合作伙伴，携手

扩张凯悦旗下凯悦嘉轩、凯悦嘉寓等酒店品牌在中

国市场的规模，共同为全球宾客带来更好的旅行体

验。天府明宇商旅成为中国首家获得凯悦授权许可

的特许经营酒店第三方管理公司。双方同日签署了

三个项目的特许经营协议。

http://www.travellinkdaily.com/tld/cooperate.htm
http://www.travellinkdaily.com/tld/180228/11087.htm
http://www.mehongkong.com/edmd/topagent/china/2018/landing/index.html
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日本国家旅游局（JNTO）力推东北深度游
打造精品 3日游线路

打造适合您的广告方案，请与 TRAVEL LINK DAILY 旅业链接联系！ info@tlmchina.com

港澳业者在粤设立旅行社改由广东审批

为深入推进简政放权、放管结合、

优化服务改革，国家旅游局、商务部近

日联合以第 45 号令公布了《关于废止

〈香港和澳门服务提供者在广东省设立

旅行社申请审批办法〉的决定》，相关

审批工作由广东省依法自主实施。

中国国旅子公司拟15亿收购日上上海控股权

2 月 26 日晚间，中国国旅发布公告称，公司全资子公司中国免税品（集团）

有限责任公司以 15.05 亿元现金收购日上免税行（上海）有限公司 51% 的股权。

本次交易不构成重大资产重组。

至于股权定价，中国国旅在同时披露的拟收购《资产评估报告》中介绍，日

上上海在评估基准日 2017 年 6 月 30 日合并资产负债表归属于母公司的所有者

权益评估值 31.62 亿元元，扣除未来处置房地产资产可能发生的 2.10 亿元土地

增值税后，日上上海 51% 股权转让价格为人民币 15.05 亿元元（或等值美元）。

       近日，日本国家旅游局成功组织并邀请 20 多名来自中国大陆、港台地区、韩国、泰国、澳大利

亚等地的旅业媒体和行业代表，共同赴日本东北进行实地考察，深入探访当地淳朴的自然风光和

独特的人文风情。

       根据日本旅游局官方数据，超过九成的访日中国游客对旅行感到满意，60% 表示一定会再次

访日。截至 2017 年 9 月，赴日的海外游客已经突破 2000 万人次，其中中国游客对此数字贡献不

小，同比增加了 21% 达 819,700 人。但越来越多的中国游客开始呈现出消费升级的态势，愿意

选择自由行或高端游轮，而不再是传统的团体游。中国游客渴望个性化假期，想通过细品慢游的方

式，充分发掘旅行本身的乐趣。

       面对这样的旅游消费升级趋势和越来越多的“ 回头客 ”，日本国家旅游局开始逐渐调整宣传

策略，加强对小众地区的旅游宣传推广，强调日本深度游体验。本次由日本国家旅游局组织的考察

线路，就抛开了东京、大阪、京都等传统热门城市，着重开拓日本东北地区，以期给考察团提供新颖

独特的风情体验。

       日本东北南接关东地区，西南界中部地方，北隔津轻海峡与北海道相对，下辖青森、岩手、秋

田、山形、宫城、福岛六县。面积广阔，山脉纵横，沿海有平原，森林覆盖率高，农业发达。

       为了让各位旅业同仁能够更加深度地体验日本东北的风情，日本国家旅游局精心组织了一条

3 天的考察线路，连接山形、秋田、岩手等多个大县，包含美丽的自然风光和独特的人文景观。

自然风光
藏王树冰，天下奇观

       位于日本东北地区的山形县有着被称为“ 一生必访的十大雪景 ”之一的“ 藏王树冰 ”，藏王

是取自于一处位于宫城县与山形县境内的属于日本奥羽山脉一部分的连峰，被称作藏王连峰。

       由于藏王连峰位于南部的交界处，每到 12 月至 2 月期间，因受到冬季强烈冷气团影响，山里

的针叶树林都覆盖上厚厚的冰雪，宛如一尊尊造型各异的雪人，也有人称之为“ 冰雪怪物 ”（Ice 

Monster）。

       独特且壮观的树冰景色，吸引着全球旅客造访，当地每年固定期间举办“ 藏王树冰祭 ”，热闹

的节庆活动，更成为冬季旅游首选地；白天搭乘缆车，从高空欣赏树冰，不仅激发想像力，趣味十

足，或是在雪场中穿梭在树冰间如同错身奇幻世界；而夜间在五彩缤纷的灯光投射下，则是添了

些许浪漫风情。

最上川泛舟，独钓寒江雪

       最上川位于日本山形县新庄市，全长 229 公里，是日本三大急流之一。这里最特色的游玩项

目莫过于泛舟赏雪景。上船前要求拖鞋，全透明船舱，大约能够容纳 20-30 人。船内有足够的暖

气，船夫会在船头把着方向，唱着悠悠船歌开始这一小时的赏雪之旅。由于经常有台湾与香港的游

客来搭船，船夫还会将船歌改成中文版。

       峰峦如聚，波涛如怒，两岸的银白世界更显诗意，窝在装有暖气的玻璃船里吃著热腾腾的雪见

火锅，别具滋味。   难怪著名的俳句诗人－松尾芭蕉曾在此留下了“ 为集五月雨，早发最上川 ”的

咏叹名句。

       在最上川峡谷中，大大小小的瀑布共有 48 处。白线瀑布是最上峡中最高，最有名的瀑布，在

日本国内第六高。因为是从地中涌出泉水，所以即使下雨，也不浑浊，一年四季都流着纯清的泉水，

白如银线，故有白线瀑布之称。

       在日本家喻户晓的 IP 神剧《阿信》也曾在此多次取景，泛舟河上除了可以赏景，还能享受阿信

同款美味便当。

人文景观
立石寺：名句传千古

       立石寺正式名称为宝珠山立石寺，别称山寺。此次考察团到访之际，山寺已白雪皑皑，更显清

寂。百年古树挺拔盎然，大有问天之势。拾级而上，风吹树摇，碎雪扑簌而下，宁静而有诗意。

       立石寺是由清和天皇敕使天台宗僧人慈

觉大师于 860 年开辟为天台宗的灵地，也以

奇岩林立、风化洞穴丰富的名胜而广为人知。

立于入口的根本中堂是用榉木建造的日本最

古老的佛堂，被指定为重点文物，登上石阶，

则会看到开山堂肃然静立陡峭的岩石上。

       里面是以山寺视野最佳闻名的舞台式结

构的五大堂，从高 500m 处展望可俯瞰山寺

景色。另外，做为大殿的根本中堂里，亮着一

盏从总寺院比睿山延历寺取火点燃的“ 不灭

的法灯 ”，微弱的灯光仿佛述说着千百年前

遥不可及的历史。

       立石寺建造宏伟壮观，而且历史悠久，深

受广大群众及名人骚客的喜欢。松尾芭蕉也

曾造访山寺，并留下了“ 万籁俱寂，蝉鸣声声

渗入石 ”的名句，从此广为流传。据说，游客

在登上从山口到寺院的 1015 级石阶，拾级

而上的同时，心中的烦恼也会随之递减，到达

石阶终点的“ 五大堂 ”之后，能眺望山寺独

一无二的景致，令人忘却疲惫。

Uchigura：独特内仓

       秋田县的增田町是整个日本降雪量最大

的地区之一，即使是在城市中心的街道，路旁

积雪也有 2 米深。此处仍保存着一片完整的

传统建筑群，即“Uchigura”。

       Uchigura 具有极高的文化价值，所以增

田町也于 2013 年 12 月 27 日被选定为国

家重要传统建筑群保存地区。Uchigura 从功

能上等同于仓库，但不同于其他土制仓库，这

些独特的建筑物有生活区并且位于主楼后

方，属于内仓，因此无法从主街上直接看到。

Uchigura 一般只有家庭成员才能使用，外人

是不可随意出入的。

       如今增田町地区的 Uchigura 大约有

50 余座，大部分都保存完好，在当时用来保

存粮食、货物和其他贵重物品。古时的增田町

地处两条河流交汇位置，由于交通便利而逐

步发展成为商贸中心。往来货物众多，因而形

成了这种独具特色的内置仓库群。

       商贸的繁荣带来了金融业的发展，增田

町不大，却有着全日本第 7 古老的银行。同

时，增田町人还把大量的资金投入了教育行

业，创建了日本较古老的小学。如今漫步在这

座宁静的东北小城，已经没有当日车水马龙

的商贸景象，但是 50 余座 Uchigura 静默矗

立，无声诉说着曾经的荣光与繁华。

       此次日本国家旅游局策划的东北 3 日之

旅异常精彩，自然风光和人文景观皆有。目前

中国大陆市场上关于日本的旅游产品，从线

路规划层面仍然是以东进阪出、阪进东出为

主，而这条以雪为主题的东北 3 日游线路，既

有风光无限的自然奇观，也有底蕴深厚的人

文景点，有别于过去的城市游览，是对目前同

质化市场的有利补充，相信这将给中国游客

的日本行带来别致新鲜的体验。
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马蜂窝进化论：从新潮旅行社区到国民
旅游品牌
       2018 年刚刚开始，马蜂窝连续放出两个大动作，抢下旅游圈开年第一个头条。前脚告别了使

用 10 多年的字号“ 蚂蜂窝 ”，改为更符合语言习惯的“ 马蜂窝 ”，后脚宣布黄轩作为品牌代言人。

       马蜂窝品牌广告即将登陆包括中央电视台、各大卫视以及网络视频平台在内的春节档节目。

马蜂窝显然已经从当年那个靠口碑传播的攻略社区，成为了“ 全球旅游消费指南 ”的国民品牌。

       从 2006 年到 2018 年，马蜂窝从一个小小的垂直社区网站变成了吸引着年轻旅行者的新旅

游业态代表，期间经历的 4 个阶段彰显着马蜂窝的品牌策略和发展历程。 

2006 - 2012 旅行家的内容社区
       2006 年，陈罡和吕刚的目光看向了一个尚在混沌中的在线旅游市场，斥资 2000 元上线马蜂

窝论坛，在此后的 6 年里，马蜂窝对自己的定位是“ 中国最大的旅行社区 ”。蚂蚁和蜜蜂两种具有

分享与互助精神的小动物，在社区的 logo 上有着生动形象的体现 -- 这也代表着马蜂窝的用户

们一直以来相互分享旅行经验。马蜂窝最初的品牌和 logo 都带有当时社区论坛的鲜明印记。

       在这段时间里，马蜂窝最重要的功能是“ 写游记 ”。

       马蜂窝正式成立于 2010 年。在商业化之初，马蜂窝也只是依靠广告赚钱，盈利模式中广告收

入占了大头。

       当时，旅游行业后来的巨头还在捍卫另一个战场，携程在中国的在线旅游行业鲜有对手。在线

旅游的主要阵地在机票、酒店这些标准品类的预订上，面向的用户则以商务出行为主。

       休闲度假为主的旅游对于中国人来说还是一份奢侈品，大众对于“ 旅游 ”的认知，还仅限于

跟着旅行团到名山大川、旧城古刹门前拍个照。

       与跟团游相对的自由行市场，还处于萌芽阶段，少数具备相当的经济条件和知识能力的旅行

者，开始尝试买一张车票到陌生的地方，探索未知的风土人情和地理风貌。这些率先开始自由旅行

的人群，需要有一个平台来交流信息和收藏记忆。

       马蜂窝成了他们最早的精神家园。通过多年的精细化运营，马蜂窝在这段时间里积攒了自由

行的核心用户，以及他们生产的大量真实的游记、攻略、问答、点评等内容。这些内容，成为马蜂窝

手里的第一笔财富。以生产 UGC 内容为主的社区，至今仍是马蜂窝的重要资源。

2012 - 2014 从内容公司到数据公司
       在一次媒体采访里，马蜂窝联合创始人、COO 吕刚曾讲过这样一个故事：

       一位投资人掰着手指给吕刚讲道理：一个人要出门旅游，首先是买机票，然后订酒店，到当地

吃喝玩乐，买纪念品 -- 到这儿，钱就都花完了。等到别人回家之后，写游记的时候才能想起蚂蜂

窝，这怎么能赚到钱呢？这位投资人劝吕刚把业务“ 往前做做 ”。投资人伸出一只手，把小拇指和

另外四根手指分开 -- 在他眼里，蚂蜂窝做的游记是这根排在旅游行为末端的没有油水的小拇

指。吕刚则伸出两只手，把两个小拇指并在一起，然后十指抱成一个环：“ 我们在做一个旅游的闭

环，而非交易的闭环。在这环里，游记是一个旅行者的终点，也是另一个旅行者的起点。”

       这个故事后来真的应验了。

       2012 年，注册用户数量超过 400 万的马蜂窝宣布自己从社区运营公司升级为数据公司。这

是马蜂窝的第一次自我进化。

       在积攒了海量的内容之后，亟需商业模式支撑的马蜂窝没有急于将这些内容变现，相反，却拿

出更多资源和精力用大数据对平台的海量内容进行结构化梳理，提升内容的阅读和利用效率。这

些“ 细活儿 ”工作量很大，也不如一些风口上的概念惹人关注。

       那一年，庄辰超和去哪儿网横空出世，携程遭遇滑铁卢，随后梁博士留学归来，重掌携程，

OTA 市场大战在即。与此同时，中国休闲旅游市场逐渐苏醒，同程和途牛都盯上了这块蛋糕。途牛

整合大批传统旅行社产品，并开始筹备冲刺 IPO。同程则向景区门票业务发力，并计划冲击休闲

旅游市场第一梯队。

       自由行市场的参与者也从少数派旅行家扩大到更多有了一定旅行经验的游客，供应端也开始

尝试推出自由行产品。途牛 2014 年的招股说明书中，将主营业务分为“ 跟团游 ”和“ 自助游 ”

两部分，并提出“ 自助游 ”比例正在不断扩大。

       在表面上看来，这一阶段的马蜂窝并没有明显的改变。名字、logo 以及核心的社区内容都没

有变。但马蜂窝的内部正在发生着天翻地覆的变化。

       通过大数据的分析，马蜂窝认准了自己年轻化的用户群体，通过对内容的语义分析和数据挖

掘，马蜂窝实现旅游信息的结构化，游记和攻略内容更容易被查找和获取。这些改变，都让马蜂窝

整体呈现出一种更加开放的态度，对新用户更友好，对没有旅游经验的新旅行者更包容。

       这三年里，马蜂窝的另一个重要任务是提前布局移动端。移动互联网的迅速发展，让在线旅游

市场流量迅速从 pc 端的一个个网页中，转移到了手机的 app 里。app 的孤岛效应，为马蜂窝进

入交易领域提供了一片沃土。在网页时代，用户可以轻松地从一个网站跳走，到其它网站去进行交

易。而在 app 时代，每个 app 都成为一个孤岛，跳转交易成了巨大的障碍，用户更倾向于在同一

个 app 里解决问题。

       入口，在电商领域中变得越来越重要。而人们此时才恍然大悟，马蜂窝一直在谋划一个机票之

外，另一个更“ 靠前 ”的入口 -- 攻略内容。 

2015 - 2017 卡位自由行交易市场
       2015 年，马蜂窝第一次进行了品牌的升级，社区 logo 中的蚂蚁和蜂巢不见了，取而代之的

是一幅象形的山水，一个明亮的笑脸。马蜂窝从“ 社区 ”，变成了“ 平台 ”。同样在这一年，马蜂窝

正式向交易进军，并打出了一个全新的概念 -- 自由行服务平台。更重要的是，更换了 logo 的马

蜂窝，已经开始显露成为全民和国际化大品牌的决心。

       随后的 3 年中，OTA 市场展开价格战，多家在线旅行社出现巨额亏损，最终以艺龙和去哪儿

网先后被携程收编，同程与艺龙合并告一段落。途牛也尝试与第四季《中国好声音》等综艺合作，并

邀请周杰伦和林志颖共同代言。品牌和内容逐渐成为在线旅游行业新的竞争点。

       马蜂窝在这一阶段给自己提出新的定义 -- 全球旅游消费指南。这意味着马蜂窝从内容社

区，进入了消费决策阶段。覆盖人群也从喜爱

进行游记写作和寻找攻略的社区用户，拓展

到攻略规划旅游路线、完成旅行消费决策和

产品预订的更多旅行者。

       马蜂窝联合创始人、CEO 陈罡把这一次

品牌扩张定义为中国旅游产业从老旅游向新

旅游转变的分水岭，“ 需求端，中国人的旅游

需求开始出现分散的，多元化的趋势，个性

化、非标准的旅游产品受到游客青睐；供应

端，旅游产品供应商也开始适应新的变化，为

游客提供更小颗粒度的，更贴合用户需求的

产品。”事实上，2017 年自由行市场全面爆

发，在国内游中占比超过 90%，出境游中占

比也超过 50%。

       准确预判到自由行市场的爆发，并提前

卡位这一市场，切入交易领域，这一系列动作

锁定了马蜂窝“ 内容 + 交易 ”的格局。2017

年马蜂窝整体 GMV 高达 100 亿，其中广告

收入仅占 2.5 亿。旅游产品交易已经成为其

最重要的营收增长来源。

2018 冲击全民品牌
       2018 年刚刚开始，马蜂窝在品牌上连发

两记大招。2 月 5 日宣布更名，从“ 蚂蜂窝旅

行网 ”变为“ 马蜂窝旅游网 ”。2 月 11 日，

邀请当红演员黄轩成为品牌代言人，广告片

登陆春节档。

       这意味着马蜂窝已经从一个先锋的自由

行品牌，开始成为全民性质的旅游服务品牌。

       如今的在线旅游行业的竞争焦点从资源

端回到流量端。美团点评和飞猪这两个跨界

而来的巨头玩家，所凭借的其实是相同的优

势，那就是来自高频电商平台的巨大流量。美

团点评的外卖等 O2O 业务和阿里系的电商

平台，让两个旅游行业的新玩家先天性地拥

有了此前 OTA 耗巨资补贴而不可得的流量

资源。

       而流量也是马蜂窝在众多巨头竞争中获

得一席之地的关键所在。通过此前 10 余年

的积累和沉淀，马蜂窝拥有大量低成本流量，

其社区基因也天然地解决了消费者的信任问

题，极大地提升了内容到交易的转化率，相对

其它旅游电商平台，马蜂窝拥有的内容资源

及其对用户旅游消费决策的影响不可小觑。

       从“ 蚂蜂窝 ”到“ 马蜂窝 ”，意味着马蜂

窝的品牌不再跟中文语言习惯较劲儿，而是

尽量地降低新用户的认知难度和进入门槛，

最大限度地提升品牌广告的转化率。换句话

说，精英化的马蜂窝，开始将代表着年轻人新

奇酷的旅行玩法，推广到全消费圈层。

       在此之前，马蜂窝的用户画像一直是年

轻，个性化。但这新一轮品牌营销的目标受众

显然不仅仅是 90 后。马蜂窝的视频广告投

放渠道中，有包含 CCTV1 在内的多个央视

频道，有湖南卫视、东方卫视等一线地方卫

视，还有多个大流量的视频网站。这些渠道已

经涵盖了中国几乎所有地区、全部年龄层次

的受众群体，马蜂窝显然已经不满足于仅仅

服务好一二线城市的 90 后，而是希望以年

轻化的品牌吸引全量用户，开启一个更大的

流量入口。就像马蜂窝联合创始人、COO 吕

刚所说的那样：在当下的时代，90 后的消费

习惯，正逐渐影响并成为全民的消费习惯。而

马蜂窝显然正在顺应这样的潮流。

       在“ 最大的旅游流量平台 ”这一愿景背

后，马蜂窝或许已经规划好了打开更多流量

的渠道和步伐。2018 年这一波动作，马蜂窝

能否如愿成为“ 全民品牌 ”将有待关注。

       自 1976 年以来，历届美国总统都将每年的 2 月指定为“ 黑人历史

月 ”，并举办全国性的庆祝活动，以表示对美籍非裔历史的尊重，赞颂黑人

为美国文化和政治生活做出的贡献。该活动的前身是黑人历史周，由历史

学家卡特 ·G· 伍德森（Carter G. Woodson）联合其它杰出黑人共同

发起，旨在庆祝美国黑人克服种种困难所取得的成就以及他们于美国历史

发展中所扮演的重要角色。

       纽约州拥有超过 24 个“ 地下铁路 ”1 联络点，与像弗雷德里克 · 道

格拉斯和哈丽特 · 塔布曼这样的领导人有着深厚的历史渊源，可以说在

整个黑人历史发展中都占据着举足轻重的地位，也因而流传着许多关于黑

人历史发展的故事与史实：

雪莉 · 奇泽姆是第一位当选议员的非裔美国人，同时亦是竞

选民主党总统候选人的女性

       1968 年，雪莉 · 奇泽姆（Shirley Chisholm）当选为美国国会议员，

并代表纽约的第 12 届国会选区任期 7 年。她所管辖的地区包括曼哈顿东

部、布鲁克林和皇后区的部分地区，那里的标志性景点如甘特里广场州立

公园 (Gantry Plaza State Park)、科罗纳公园 (Corona Park) 和 MoMA 

PS1 都吸引了不少纽约与外来的游客。作为教育和劳动委员会的负责人，

她从国会退休时是第三级别的成员。在 1972 年的美国总统选举中，奇泽

姆成为第一位竞选民主党总统候选人的女性。

       注解 1：地下铁路组织（Underground Railroad）是 19 世纪在美国的废奴主义者

组织的把黑奴送到自由之州或海外的秘密通道，为废奴运动作出了重要贡献。这个组织并

没有真正意义上的“ 地下 ”交通，有此称呼是因为在运行中使用了一些铁路运输的词语。

约翰布朗农场州立历史遗址是地下铁路的主要联络点

约翰 · 布朗（John Brown）是 19 世纪狂热的废奴主义者，因袭击哈珀渡
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游遍纽约州
纽约， 大家都非常熟悉， 但纽约州有哪些旅游资源， 相信很少有同行特别清楚。

《游遍纽约州》 本期将带您了解——纽约州庆祝2018年黑人历史月

栏 目

纽约州庆祝2018年黑人历史月

口和解放南方奴隶的运动而闻名，虽然失败，但仍因此而闻名于世。他

的家位于普莱西德湖附近，对在北方和加拿大寻求自由的人们来说是

关键的一站。布朗还是“ 地下铁路 ”的指挥，帮助奴隶们获得自由并

在纽约发展自己的农场。布朗在 1859 年的突袭中被捕并被判处死

刑，后安葬在纽约的农场里，这里后来成为废奴主义者朝圣地和国

家历史地标。

朱庇特 · 哈蒙是第一位出版作品的黑人诗人

       朱庇特 · 哈蒙被认为是非裔美国文学创始人，他是第一位在劳

埃德港的约瑟夫 · 劳埃德 · 玛诺庄园生活和写作的黑人诗人。出生

于奴隶家庭的哈蒙是少数学会读写的奴隶之一，1761 年出版了第一

部作品。1976 年约瑟夫劳埃德庄园正式被列入国家历史遗迹名录，

游客可以参观和深入了解黑人文学史。

点击查看更多内容
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    资讯

    去年 12 月，中国民航局会同国家发改委发布了进一步推进民航国内航线运价改革

的通知。通知明确，新增 306 条航线实行市场调节价，加上此前放开定价的 724 条，已接

近国内航线总量的 1/3。有专家测算，实行市场调节价的航线承载的旅客已经超过民航

总旅客量的半数。

民航新增306条航线实行市场调节价 
买机票成技术活

汉莎航空推出增强现实技术
体验营销活动

    德国汉莎航空推出全新营销活动

#SayYesToTheWorld 邀您一道向世界问

好，虚拟探索激动人心的目的地。借助

“Open Seats”增强现实技术装置，参与

人员只需在优选经济舱入座，接入传感

器和相机便开始进行捕捉。然后，在一

个 7 平米的屏幕上，你会发现自己正在

游览引人入胜的目的地——就像电视宣

传片一样。

    昨日，全球首家旅行区块链预订社

区 Trip.io 宣 布 已 经 获 得 OK 

Blockchain Capital、BlockVC、 

INBlockchain、Node Capital，Genesis 

Capital 、FreeS Fund、Ceyuan 

Ventures、F2Pool、波场等多家著名基金

和产业资本投资，合计过亿元人民币。该

项目以区块链技术重构住宿预订服务，

解决佣金高、运营重、评论假、到店无房

等用户痛点。据悉，团队将本次所募资金

全数用于系统开发、科研、市场营销、运

营，法务等项目实处。此外，该项目还将于

2月 28日 10时在官网进行第二波空投。

旅行区块链预订社区
Trip.io已获超亿元投资

中国游客赴菲律宾旅游升温

    据悉，2018 年 1 月，中国游客入境菲

律宾达到 11 万人次，同比增长 29.55%，

位居第二，而排名第一的韩国旅游人数

也达到近20万人次。受此增长态势鼓励，

菲律宾旅游部将 2018 年接待中国游客

目标定为 150 万人次。据了解，2017 年中

国就已经跃升为菲律宾第二大游客来源

地。公开数据显示，2017 年中国赴菲律宾

旅游人数为 96.8 万人，同比增长了

43.33%，超越美国升至第二。此外，根据

2017 年菲律宾旅游部年度游客抽样调

查，长滩、宿务和薄荷岛是中国游客最喜

欢的目的地，菲旅游部正在推动公主港、

达沃和其他目的地供中国游客选择。

阿联酋航空总裁表态：终
止“开放天空”就取消
波音订单

    如果开放天空条约受到限制或被终

止，美国经济、尤其是美国航空业将蒙受

重大损失。阿联酋航空总裁蒂姆 · 克拉

克（Tim Clark）认为，若贸易纠纷最终导

致开放天空（Open Skies）条约体系分崩

离析，美国航空业利益将受损。自 1992

以来，各国共签署了超过 120 份开放天

空协议。蒂姆 · 克拉克称，这一时期全

球航空旅行和飞机需求量均暴涨。但是，

如果开放天空政策遭到终止，阿联酋航

空等航空公司将被迫取消与波音公司签

订的大单。

万耀华意携手ETOA全面
开启促进中欧旅游业者深
度合作项目

    近日，由意大利展览集团和上海万

耀企龙展览有限公司（以下简称万耀企

龙）共同组建的合资公司 ---- 上海万耀

华意展览有限公司（以下简称万耀华意）

在华成立。与此同时，万耀华意与欧洲最

大的旅游贸易协会 ETOA 也签署了战略

合作协议，加强意大利展览集团和万耀

企龙的合作关系。该协议包含了一系列

促进方案和奖励机制，旨在为 ETOA 的成

员在中国旅游市场上提供更多的品牌宣

传和商业合作机会。

    据中国民用航空局网站消息，新

版《民航航班时刻管理办法》将于 2018

年 4 月 1 日起实施，对航班时刻分类管

理、航班时刻历史优先权资格、航班时

刻优先配置量化规则等做了明确规定和

重大改革。据介绍，该《办法》修订经

过了两次全球航空业界的广泛征求意

见，共收到修订建议 700 余条。

点击查看更多内容

航班时刻管理办法4月 1
日实施

    Amadeus 日前宣布制定专门计划，以

推动 NDC产业化，带动所有旅游市场参与

者取得成功。IATA 创建的 “ 新分销能力

(NDC)” 是一项基于 XML 的数据传输标

准，能够为旅游业带来广阔的发展前景，

支持从航空公司到旅行社的所有旅游公

司提升旅游分销和营销能力。

Amadeus制定NDC-X计划 
助力行业创新
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