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“ 千面 BC, 加点新意 ”
BC省旅游局冬季推广发布会
在京圆满举行

今日，加拿大不列颠哥伦比亚省（简称“BC 省 ”）旅游局 2018

冬季推广发布会在北京圆满举行，包括旅业伙伴、媒体朋友及合作旅

行社代表等在内的共约 200 位嘉宾到场参加此次活动。本次推广发

布会以“ 千面 BC, 加点新意 ”为主题，围绕当下出境游日趋体验化

和个性化的消费现状，针对滑雪、圣诞新年、城市及春节等不同主题，

为中国游客应运打造多样化的产品和深度体验，展示 BC 省丰富多样

的冬季旅游资源。

打造适合您的广告方案，请与 TRAVEL LINK DAILY 旅业链接联系！ info@tlmchina.com

法国旅游发展署
MICE官网正式上线

图片来源：网络

斐济旅游局公布第四季度大中华区同业推广计划

近日，斐济旅游局宣布多项行业推广举措，进一步发力中国

市场、扩大中国市场份额，以吸引更多中国游客造访斐济。此外，

斐济旅游局还将携手十家来自斐济的地接社、酒店和航空公司等

合作伙伴于今年 11 月 19 日 -23 日相继在上海、北京、成都、

广州及香港举办大型路演活动。此次路演将为斐济和中国的旅游

业合作伙伴提供一个良好的交流平台，从而建立商务合作、实现

业务拓展。

2018中欧旅游年“纵
情欧洲”系列—“隐藏
的瑰宝”巡展在京开幕

为庆祝 2018 中欧旅游

年，欧洲联盟 28 个成员国首

次在中国联袂推广不为中国游

客熟知的欧洲旅游目的地。10

月 8 日上午，由欧盟驻华代表

团主办的“ 纵情欧洲 ”系列活

动之一“ 隐藏的瑰宝 ”巡展活

动在北京隆重开幕。展览开幕

的同时“ 欧洲隐藏的瑰宝 ”微

信小程序将上线，为中国游客

提供最全面的欧洲游信息。活

动将在北京、青岛、西安三个

城市进行各为期一周的巡展。

国航将开通
成都—普吉航线

中国国际航空股份有限公司

（以 下 简 称“ 国 航 ”）将 于

2018 年 10 月 28 日开通成都—

普吉直飞航线。该航线开通后，

旅客仅需飞行四小时便可从锦绣

天府抵达美如仙境的“ 安达曼海

的 明 珠 ”。 据 悉，2017 年 有

980 万人次中国人赴泰国旅游，

占 泰 国 接 待 全 球 游 客 数 的

28%。国航成都 - 普吉航线开

通后，将为成都旅客前往泰国提

供更加多元化的出行选择，也将

为国航在西南地区的航线拓展提

供有力支持。

http://cn.meeting.france.fr/


上海海昌海洋公园的二消将预计达到营收占比的 20% 左右。在餐饮、商品

方面，园区内设有企鹅餐厅、时光餐厅、沙塔餐厅、极光餐厅四大特色主题餐厅，

汇聚中餐、西餐、东南亚等多种菜系；同时，园内还设有国内首家七萌优品旗舰

店、企鹅商店、鲸鲨商店、人鱼宝藏、雪国制造等八大主题店铺，匠心打造海洋特

色商品；园内还将为 7 岁以下儿童提供婴儿车及童车租赁服务。

Q6：上海海昌海洋公园将为上海及周边地区带来怎样的经
济影响？

A：上海海昌海洋公园确定于 2018 年 11 月 16 日盛大开园，预计开园后

接待游客量将达到 400 万人次。随着周边配套酒店、会展中心、商业街、港城广

场等陆续开业，上海天文馆、室内冰雪世界也将分别于 2020 年、2022 年落地

临港，未来临港地区年客流量将形成 1000 万人次左右的规模。

上海海昌海洋公园开园后将与周边项目形成良好产业聚集效应，极大推动

了临港、浦东乃至长三角地区的经济发展，促进产业结构的调整、吸引更多国内

外游客，极大的提升了长三角地区的经济效益以及影响力。

Q7：目前主题公园市场都讲 IP 为王，那么与一些品牌不同，
海昌海洋公园一直在孵化和完善自己的“ 海洋 ”IP 属性，那么
做自己的 IP 具体是怎样的一条链条呢？这其中还会涉及到哪
些方面的运营？

A：2016 年底，海昌从整个集团层面开始部署文化 IP“369”发展战略规

划，：以 3 年市场培育、6 年快速扩张、9 年深化发展为目标；通过“ 孵化—产品—

推广—授权 ”逐步构建海昌海洋文化 IP 体系，实现从线上表情包、动画，到线

下绘本、衍生商品、舞台剧，直至主题餐饮、酒店、授权业务等 IP 全产业生态链。

在“ 上海海昌海洋公园全球发布盛典 ”上，由海昌海洋公园自主研发的海

洋动物形象 IP、作为海昌海洋公园极地海洋文化内涵载体的“ 七萌团 ”正式发

布。以“ 七萌团 ”为核心的 IP 产品将在园内各领域应用不断推进，首次在上海

项目落地后，进而将铺设于其他各项目。

Q8：海昌集团认为成功的主题公园都应该具备哪些条件？
A：目前国内主题公园投资热主要是由于房地产行业现状及资金面驱动决

定，海昌集团认为投资大热后市场会逐渐趋于冷静，最后一定是那些具备准确

的市场判断力能力、足够的产品前瞻性、专业的运营能力及快速调整反应能力

的运营商胜出。

Q9：实际上早在大连海昌集团开创第一家大连老虎滩极地公园
开始，对外就以“ 看海洋馆就来海昌 ”这样的关键词进行宣传，
那么您认为市场对于海昌公园的认可度到底有多高？那么对于
不管是上海、三亚还是即将动工的郑州海洋公园，您有怎样的
市场预期？

A：２００２年海昌海洋公园投资数亿元建设的“ 大连老虎滩海洋公园极

地馆 ”启幕，该项目首次将白鲸、海象、北极熊、南极企鹅等极地动物展示给中

国观众，填补了国内乃至国际上极地海洋动物陆上饲育、展示和表演的空白，并

一举成为大连这座中国著名旅游城市的标志性景区。

海昌海洋公园已经在中国旅游行业深耕近 20 年，于 2014 年在香港联交所

主板上市，是全球十大主题公园运营商以及中国旅游 20 强之一，致力于打造中

国海洋主题文旅第一品牌、国际化的海洋文化特色旅游休闲平台型企业。这其中

包括先后在中国大连、青岛、重庆、成都、天津、武汉以及烟台成功运营了 8 座各具

特色的主题公园，每年游客接待量超 1200 万人次，累计接待游客超 1.1 亿人次。

上海、三亚及郑州项目开业后，每年接待游客量预计将超 2000 万人次，并有望超

越美国 SeaWorld，成为全球海洋极地动物保有量最多的海洋主题公园。

可以看出，海昌集团对于本次落地上海的海洋公园给予了前所未有的希

望，这也就不难解释其慎重对待试运营及延期开园的举动。不过事实绝没有令

海昌失望，十一期间海昌公园的门票预定很快便达到“ 上限 ”，而从不少幸运用

户及媒体发出的测评可以看出上海海昌海洋公园确实内有乾坤。在众多景区和

乐园中仍选择“ 探园 ”，看起来对于海昌品牌主要发力的海洋主题 IP 游客仍旧

是买账的。

对于实现开园后年客流量 400 万人次的目标，上海海昌海洋公园表示出

了乐观的态度。其公关负责人表示，有数据显示预计 2020 年，中国主题公园人

次总量保持每年 11.72% 的复合增长率，达到 2.21 亿人次，游客量将赶超美国。

而这样的基数下，主题乐园仍会被家庭游、亲子游等旅游消费市场主力选择。家

庭娱乐中心、亲子主题餐厅、亲子度假酒店等细分产品的开发将成未来主题乐

园的竞技场。

（注：本文内图片全部来源于上海海昌海洋公园，版权归属原作者或网站所有，不得

转载或用于其他商业用途。）

本年度最热闹的全民旅游季已落下帷幕，“ 十一 ”期间选择诗和远方的国

人再一次刷新往年数据。根据文化和旅游部公布的数据显示，综合各地旅游部

门、通讯运营商、线上旅行服务商上报和提供的数据，经中国旅游研究院（文化

和旅游部数据中心）测算，10 月 1 日 -4 日全国接待国内游客 5.02 亿人次，同

比增长 8.80%；实现国内旅游收入 4169 亿元，同比增长 8.12%。

从数据中不难看出，放弃长途奔波的出境游，更多的游客对国内游充满了

热情。也正是公路、铁路等交通网络的完善与发展，进一步拓宽了游客的出游选

择。长假携父母、带孩子开车前往周边城市，直接进入娱乐设施完备的主题乐园

也成为不少家庭游客的重要日程。

而正是看到“ 二孩经济 ”与主题公园市场不饱和的双重优势，促使海昌海

洋公园这一本土乐园品牌再下一城，并已于今年“ 十一假期 ”正式试运营。

但事实上，已官方宣布将于 11 月 16 日正式开园的上海海昌海洋公园其

实早在 2017 年的媒体发布会上，就曾表示会在今年暑假期间“ 开门迎客 ”。延

迟开园的背后有着海昌怎样的打算？是抗击迪士尼这一全球乐园“ 劲敌 ”的

客流收割，还是考虑到本土品牌运营模式的创新？为此，旅业链接（Travel Link 

Daily）记者采访到上海海昌海洋公园的公关负责人，了解到海昌品牌将在上海

乐园阵地的具体“ 打法 ”。

Q1：相较去年发布会上公布的暑期开园，导致最终园区延
迟开放的主要原因有哪些？

A：上海海昌海洋公园目前已正式宣布上海海昌海洋公园和上海海昌海

洋公园主题度假酒店将于 2018 年 11 月 16 日盛大开园。其中，上海海昌海洋

公园已于 10 月 1 日启动试运营；上海海昌海洋公园主题度假酒店 10 月 20

日起接受预订。

关于园区延误的主要原因是公司力求品质第一，希望开业时有一个完美的

呈现，在游客心目中树立良好口碑。

Q2：从 2015 年宣布开工至今，上海地区实际上已经进驻
了很多主题公园品牌，这其中不乏迪士尼乐园这样成熟的国
际品牌乐园。海昌是如何看待与其他品牌的关系？

A：近几年，中国主题公园的建设呈爆炸式增长，以上海为例，随着迪士尼、

法国达高主题乐园、小猪佩奇等重磅国际 IP 在上海强势布局，而与此同时已经

形成规模的欢乐谷、上海海洋水族馆以及长风海洋世界等主题乐园也在无时不

刻的“ 分食客流 ”。在亲子游产品竞争日趋激烈的当下，各类主题公园虽各有

千秋，不过凭借差异化定位的同时也可形成集聚效应。

这就比如上海海昌海洋公园与迪士尼乐园在旅游功能定位上有明显差异，

但两者的旅游娱乐功能有互补性，完全可以分享旅游资源，共同培育周边区域

市场。虽然双方存在一定的竞争，但也能在互相竞争、借鉴中提高管理水平，以

及游客的舒适度和体验度。上海海昌海洋公园开园后，将与迪士尼并驾齐驱，成

为浦东打造东亚最大的旅游目的地和世界级旅游城市核心区、推动上海市成为

世界性旅游目的地城市的标杆性项目。

Q3：对比青岛、成都等比较成熟的极地海洋公园，上海海昌
海洋公园的主要优势有哪些？在区域的设计上有哪些突破点？

A： 上海海昌海洋公园定位为世界级旗舰式海洋公园、中国 20 年海洋主

题公园巅峰之作，为游客提供展示内容最丰富、展示形式最新颖、科技含量最

高、体验与互动性最强、表演最精彩的世界级旅游产品。公园围绕海洋文化特

色，分为人鱼海湾、极地小镇、冰雪王国、海底奇域、海洋部落五大主题区和极具

特色的海洋主题度假酒店。园区内共有 3 个大型动物互动表演场，包括海豚剧

场、虎鲸剧场、海狮剧场，在这里分别上演《海豚奇缘》、《虎鲸物语》、《海狮特快》

3 大剧目；六个大型动物展示场馆——分别为南极企鹅馆、海兽探秘馆、冰山

北极馆、海底世界馆、火山鲸鲨馆和珊瑚水母馆；两大海洋主题巡游——海洋

梦幻花车巡游、魔法奇航彩船巡游；两大高科技影院——天幕影院、超感 4D

影院；10 余项游乐设施，包括海豚过山车、时空缆车、火山漂流、雪国列车、深

海奇航、极速企鹅、海洋木马、鹈鹕大冒险等。

上海海昌海洋公园主题度假酒店，在其风格设计上，将呈现以海豚、企鹅、

小丑鱼、海马、美人鱼为概念的 5 大海洋主题客房，多数主题客房都配有儿童双

层床，充分满足家庭出游的需求。

上海海昌海洋公园是海昌旗下极地公园里面积最大、极地海洋动物种群最

多的“ 世界级旗舰式海洋公园 ”。相较于其他海洋公园，上海海昌海洋公园更

为综合，既保留了海洋文化这一核心，又增添了水乐园和冒险乐园的设施。

Q4：上海海昌海洋公园将主要针对于哪些客群？这些客群
有什么特点？针对他们的特点集团将在推广时有哪些具体的
营销计划？

A：上海海昌海洋公园预计开园后首年接待游客量达到 400 万人次，主要

辐射上海及长三角地区的亲子家庭、年轻学生群体。

紧密围绕上海项目核心亮点及主题特色，上海海昌海洋公园将围绕海洋动

物进行动物征名、科普课堂、夜宿极地等系列活动；基于万圣节、圣诞节、元旦

等节庆，开展海底万圣节、极地冰雪节等节庆活动。同时，上海项目已于 9 月份

正式启动系列渠道推介会活动，将在南京、杭州、苏州、宁波、嘉兴、南通等长三

角核心重要城市陆续进行，后续还将在全国其他重点城市展开，现场通过主题

陈列、人偶互动及舞台演艺等多种形式，让更多的游客认识上海海昌海洋公园。

Q5：此前上海海昌海洋公园已经披露出门票价格实际上比
迪士尼便宜不少，这是否意味着将以低票价作为吸引游客入
园的第一手段？这样的票价是开园促销价格还是将一直保
持？低门票价格会成为引流的最关键方式么？

A：上海海昌海洋公园门票类别分为平日票、高峰日票（周末、七月、八月、

国家法定节假日）及优待票（1 米 -1.4 米儿童及 65 周岁以上老人、持本人有效

证件的残障人士）等多种票型。平日标准门票价格为 330 元 / 张，平日优待门票

价格为 190 元 / 张；高峰日标准门票价格为 399 元 / 张，高峰日优待门票价

格为 249 元 / 张。11 月 16 日正式开园后，2018 年将实施感恩优惠价格，平日

标准门票价格为 299 元 / 张，平日优待门票价格为 170 元 / 张；高峰日标准

门票价格为 360 元 / 张，高峰日优待门票价格为 230 元 / 张。

上海海昌海洋公园还会推出年卡优惠活动，年卡类别分为标准单人年卡和

优待单人年卡，其中标准年卡价格 1500 元 / 张，优待年卡 1000 元 / 张；

2018 年实施感恩优惠价格，标准年卡 1180 元 / 张，优待年卡 690 元 / 张。

打造适合您的广告方案，请与 TRAVEL LINK DAILY 旅业链接联系！ info@tlmchina.com
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旅业观察

主题乐园这门生意 
上海海昌海洋公园打算这样“玩”

图：十一期间来到上海海昌海洋公园的游客

图：海昌海洋公园自主研发的海洋动物形象IP：七萌团
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新选择

达美航空联合西盟集团，
开启美国血拼之旅新风尚

青岛航空将开通首条国际航线 
航线为青岛至首尔

从 10 月 28 日起，民航将正式进入 2018-2019 冬春航

季，在冬春航季期间，青岛航空将新增青岛 - 福州 - 南宁、青

岛 - 赣州 - 桂林、青岛 - 赣州 - 重庆等 10 多条往返航线，恢

复青岛 - 浦东航线，加密青岛 - 兰州、青岛 - 长春、青岛 - 沈

阳等航线。同时，青岛航空将开通首条国际航线，航线为青岛

至首尔，届时青岛航空将加入国际化航线运营网络。

泰国今年发生的一系列旅游安全事件，已对中国游客赴

泰旅游的意愿产生影响。来自泰国旅游业界的消息称，7 月

以来抵泰中国游客明显减少，中国“ 十一 ”黄金周期间来泰

旅游的中国游客团也呈下降趋势。普吉府旅游协会近日表示，

自 7 月发生游船沉没事故后，中国游客对普吉旅游安全方面

的信心大打折扣，目前赴普吉的中国旅游团较平时已经锐减

50%。当局亟需采取措施重塑中国游客的信心。

赴泰中国游客锐减 :
系列安全事件重创旅游信心

打造适合您的广告方案，请与 TRAVEL LINK DAILY 旅业链接联系！ info@tlmchina.com

从即日起，搭乘达美航空航班前往美国的乘客将可获得由达美航空

和西盟购物目的地联合推出的优享大礼包“ 西盟购物兑换券 ”。为你的美

国血拼之旅带来惊喜连连，机不可失的折上折优惠券在手，想买就买！

每位选择搭乘达美航空，从中国飞往美国的乘客，只要保留达美航

空的登机牌，凭借由西盟购物目的地提供的定制版购物兑换券，可在西

盟集团旗下的购物中心或名品奥特莱斯领取一本目的地优惠护照

（Destination Passport）。护照中涵盖了您所在目的地的购物中心

内所有的知名品牌折扣劵，还有贴心的购物村地图及美食指南，绝对

是剁手党们的福音，非常实用。另外，乘坐达美商务舱的乘客凭借手中

登机牌还有机会在指定购物中心领取神秘惊喜哟！

西盟集团全美最大的零售地产上市公司，美国购物不可错过之

地。在全球，西盟拥有两百多家购物中心和奥特莱斯，每天接待几百万

人次的顾客，并且为为前往美国的到访者提供最好的购物体验。西盟

集 团 提 供 三 种 在 美 国 非 常 时 尚 的 购 物 方 式：Simon Premium 

Outlets、Simon Malls、和 Simon Mills，其旗下的购物中心分布于美

国各大城市位置便利的商业区，例如：纽约、华盛顿、波士顿、奥兰多、

迈阿密、西雅图、洛杉矶、旧金山、拉斯维加斯等。Simon 拥有全球知

名的零售商铺，在这里云集了三千多个知名品牌，客人在这里可以获

得无与伦比的购物及餐饮体验。最受中国人欢迎，以西海岸的棕榈泉

沙漠山奥特莱斯 Desert Hills Premium Outlets 和东海岸的伍德佰

里奥特莱斯 Woodbury Common Premium Outlets 最为知名。

这个夏天，乘坐达美航空抵达美国，来西盟购物目的地尽享您的

血拼之旅吧！

想了解更多西盟购物目的地详情，可登陆官方网站：

www.simon.com

持本人达美航空登机牌和定制版西盟购物兑换券，可前往下列 12 家

指定购物中心的服务信息台领取目的地优惠护照（Destination Passport）：

1 . 西雅图奥特莱斯 Seattle Premium Outlets

地址：10600 Quil Ceda Boulevard, Tulalip, WA 98271-8081

2 . 卡马里奥奥特莱斯 Camarillo Premium Outlets

地址：740 East Ventura Boulevard, Camarillo, CA93010

3 . Ontario Mills 洛杉矶安大略米尔斯购物中心

地址：1 Mills Cir, Ontario, CA 91764

4 . 洛杉矶棕榈泉沙漠山奥特莱斯 Desert Hills Premium Outlets

地址：48400 Seminole Dr,Cabazon,CA Ontario Mills

5 . 奥兰多葡萄园奥特莱斯 Orlando Vineland Premium Outlets

地址：8200 Vineland Ave, Orlando, FL 32821

6 . 奥兰多国际奥特莱斯

Orlando International Premium Outlets

地址：4951 International Dr, Orlando, FL.

7 . 佛罗里达购物广场 The Florida Mall

地址：8001 S Orange Blossom Trail, Orlando, FL 32809

8 . 拉斯维加斯奥特莱斯北店 Las Vegas North Premium Outlets

地址：875 S Grand Central Pkwy, Las Vegas

9 . 拉斯维加斯凯撒宫购物中心

Las Vegas Forum Shops at Ceasars

地址：3570 Las Vegas Blvd S, Las Vegas, NV

10. 莱诺克斯购物广场 Lenox Square

地址：3393 Peachtree Rd NE,GA 30326

11. 北乔治亚名片购物中心 North Georgia Premium Outlets 

地址：800 Highway 400 South,Dawsonville,GA 30534 

12. 菲普斯购物中心 Phipps Plaza

地址：3500 Peachtree Rd NE, Atlanta, GA 30326-1222

https://zh.delta.com/content/www/en_US/shop/deals-and-offers/deals-from-china/simon-sales-promotion.html


游客文明素养提升 意大利各地
“ 争抢 ”中国游客

据悉，今年前 6 个月，意大利驻华使馆签

发旅游签证数量比去年同期增长 30%。与此

同时，中国游客的文明素养得到了较大提升，

大声喧哗、不按序排队、不尊重当地风俗等不

文明现象显著减少。因此中国游客成为意大利

各大区“ 争抢 ”的对象。各大区政府在深入研

究中国游客旅游消费习惯和特点的基础上，纷

纷推出中文旅游网站、普及移动支付平台、提

供定制旅游服务等一系列新举措，希望进一步

深化对华旅游合作。

国家市场监管总局于近日发出提醒告诫

书，规范在线旅游平台价格行为，并提醒各平

台明码标价，不得虚假优惠折扣，或声称“ 全

网最低价 ”但价格标示不真实、不准确，没有

依据或者无从比较。提醒告诫书列明了 13 项

不得实施的价格违法行为。如，对实行政府定

价、政府指导价的商品或服务，未执行政府定

价或超出政府指导价规定的标准和幅度制定

商品或服务价格 ; 虚构原价，标示的原价属

于虚假、捏造，不是本次促销活动前七日内最

低交易价格等类似概念。

国家市场监管总局告诫在线旅
游平台：声称“ 全网最低价 ”
需有依据

据悉，新西兰《2018 年消费税法案》于

10 月 1 日开始生效，该法案就海关如何开展

“ 数码设备搜查 ”制定了指导方针。新修订的

法律明确规定，旅客必须提供访问权限，无论

是密码、pin 码还是指纹，但海关工作人员需要

对不法行为有合理的怀疑。若拒提供手机密码 

最高罚 5000 纽元。

新西兰海关新规：拒提供手机
密码 最高罚 5000 纽元

在黄金周的最后一天，携程、同程艺龙、驴妈

妈等在线旅游平台也陆续发布了今年黄金周旅游

消费方面的数据报告。报告显示，高铁或动车成为

了今年国庆黄金周期间最受欢迎的出行方式，高

铁也带动了周边游出行人数大幅提升。出境游方

面，“ 一带一路 ”沿线旅游明显升温，但曾经的热

门目的地泰国的机票需求量却同比大幅下降了

40%，其中很大一部分原因是 7 月份的普吉岛沉

船事件对中国游客赴泰欲望的负面影响。

国庆期间一带一路沿线旅游升
温 泰国机票需求降 40%

买家邀约经理

外资展会组织机构

工作地点：上海

职位亮点：纯外资，旅游行业

知名展会机构，接触一手海外

地接资源与同业资源

旅业链接

阿里巴巴以及支付宝的十一消费指数显

示，今年十一期间各年龄层都展现了强劲的境

外消费趋势。其中，“60 后 ”境外游消费人数暴

增了 9 成，位列增速首位，这意味着越来越多的

中国大妈、中国大伯在出境时选择了手机付款。

而“70 后 ”、“80 后 ”境外出游人均消费的增幅

最大，皆达到了 35%。

全球迎移动支付热潮 60 后
十一境外移动支付数增 9 成

巴拿马旅游局开通中文社交
账号招揽中国游客

巴拿马旅游局日前宣布在中国的微信和

微博平台开通官方账号，向中国游客推介巴

拿马旅游项目，以期招揽更多中国游客到巴

观光旅游。巴拿马旅游局局长古斯塔沃 · 谦

表示，中国是世界重要的游客来源国之一，此

次推出官方账号是为了让广大中国用户方便

了解巴拿马旅游的最新资讯和旅游主打产

品，包括自然风光、印第安土著部落、历史文

化古迹及巴拿马传统等。

新加坡航空公司和澳大利亚旅游局签署了一份为期三年、价值 1,100 万澳元的全新战

略市场协议，再次确认了双方牢固的商业合作关系。根据该协议，双方将在澳大利亚 8 个重要

入境市场共同投资，开展一系列旅游宣传和推广活动。这 8 个重要入境市场是新加坡、中国、

德国、印度、印度尼西亚、日本、马来西亚和英国。新加坡航空公司商务执行副总裁麦瑞华先生

表示，与澳大利亚旅游局战略合作的续约，凸显了新航致力于澳大利亚旅游业的承诺。

2018年10月08日 • P4资讯

新加坡航空与澳大利亚旅游局签署三年
新协议 再次开展密切合作
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